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Моя экспертиза

Маркетинговые исследования

Количественные

Conjoint

20 лет

Веб-разработка

Софт для Research-индустрии

Софт для Conjoint

7 лет
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На базе этой экспертизы сделал 3 веб-сервиса

RADAR Tables Dashboards Conjoint Simulators

Сервис для быстрой и 

удобной выгрузки 

табличных отчетов любой 

сложности

Сервис для построения 

дашбордов и гибкой 

настройки визуализации 

данных

Набор инструментов для 

обработки и анализа результатов 

Conjoint с последующей 

симуляцией рынка



5

RADAR Tables
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RADAR Tables
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RADAR Tables
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Dashboards
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Dashboards
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Conjoint Simulators
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Conjoint Simulators
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Conjoint Simulators
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Почему это стало возможно

Разработал внутренний язык 

для таблиц любой сложности

(аналог SPSS Syntax /

упрощенный SQL для таблиц в рисерче 

/ система скриптов) 

RADAR Tables Dashboards Conjoint Simulators
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Основные инструменты ИИ

ChatGPT Plus Cursor
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Первый эксперимент, который сделал

Вайб-кодинг системы программирования анкет для 

количественных опросов
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Все успешно (структура и базовые модули готовы, можно дорабатывать и масштабировать)
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Второй эксперимент

Вайб-анализ данных и подготовка отчета по готовой базе 

количественного исследования

Базы: ценовое / архетипы / U&A / восприятие брендов

Проекты сделанные опытными исследователями, можно сравнить
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Я спросил ChatGPT
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Он ответил

Где ИИ реально экономит время
1.Приём и проверка данных

•Автопроверки CSV/XLSX: пропуски, дубликаты, “speeders”, straightlining, некорректные скипы.

•Сопоставление кодировок и лейблов, выравнивание шкал.

•Полуавтоматическая очистка с логом правок (чтобы всё было воспроизводимо).

2.Взвешивание и базы

•Автоподбор схемы постстратификации/рэйкинга под целевую структуру.

•Пересчёт эффективных баз при весах и автоматическая маркировка «малых баз».

3.Кросс-таблица и значимость

•Генерация баннеров «по ТЗ» в одну команду: проценты, базы, NET/Top-2/Bottom-2, т-тесты/хи-квадрат/з-тест пропорций, буквенная пометка значимых 

отличий.

•Авто-выделение «живых» ячеек и сбор их в короткий summary.

4.Визуализация и отчёты

•Сбор таблиц → набор готовых диаграмм (стандартизированный стиль бренда) → PPT/Slides по шаблону.

•Автонаписание текста слайдов: «что выросло/упало», «у кого сильнее», «что это значит для X».

5.Открытые ответы (если есть)

•Тематическое кластерирование, суммаризация по сегментам, извлечение цитат-иллюстраций.

6.Conjoint/MaxDiff (если используете)

•Предложение атрибутов/уровней, проверка доминант/запретов, быстрая диагностика дизайна.

•Оценка (HB/MNL), важности, симулятор долей предпочтений, WTP, сценарии «что-если», авто-слайды.

7.«Инсайт-майнер»

•ИИ пробегает по всем баннерам и строит иерархию инсайтов: сила эффекта × уверенность × бизнес-релевантность, с ссылками на конкретные ячейки.

8.Кастомные рекомендации

•Генерация раздела «Implications/Next Steps» под отрасль клиента на основе результатов + вашего брифа/OKR.

9.Контроль качества

•Чек-лист перед сдачей: непротиворечивость цифр, наличие баз, корректные подписи осей, единый стиль, соответствие гайду клиента.
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И это решает боли нашего бизнеса

Brief QST Field DP Tables PPT Reco

Бизнес-задача в методологию

Экспертиза и интересно

Story

Из данных инсайты, 

синтез, историю

Экспертиза и интересно

Четкая структура – автоматизация

Сложные структуры, гибкость, 

интерпретация
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Но сначала поговорим о Quant Research Workflow

Brief QST Field DP Tables PPT Reco Story
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Brief

Brief QST Field DP Tables PPT Reco Story

О бренде

DEMIX - российский бренд экипировки для тренинга, фитнеса, бега, йоги, плавания, командных видов спорта и 
единоборств. Марка принадлежит сети Спортмастер и относится к низкому и среднему ценовым сегментам. 
Продукция изготавливается в странах Юго-Восточной Азии на тех же предприятиях, что и у большинства 
международных брендов

Проблемная ситуация 

Долгое время бренд DEMIX позиционировался как бренд в низком ценовом сегменте. После ухода ряда 
зарубежных игроков в 2022 году произошло перераспределение рынка, и сейчас компания Спортмастер видит 
возможности по повышению ценового сегмента бренда Demix на рынке кроссовок до уровня middle и даже 
middle +. Необходимо изучить, как бренд воспринимается сейчас, и как он должен восприниматься, чтобы 
занять позицию в более высоких ценовых сегментах. Нам нужно понять, сочетание каких имиджевых атрибутов 
позволит повысить воспринимаемую ценность бренда в категории «кроссовки» и готовность платить больше за 
продукцию компании. 
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Brief

Brief QST Field DP Tables PPT Reco Story

Бизнес-задача

Повысить прибыль от продаж кроссовок DEMIX, увеличить средний чек 

Задачи исследования

Замерить уровень знания бренда в конкурентном окружении
Замерить уровень покупки когда-либо и за 12 месяцев
Построить пирамиду/лестницу здоровья бренда Demix и конкурентов, оценить нормы конверсий, построить 
карты конверсий
Изучить имидж бренда Demix и брендов-конкурентов. Построить карты позиционирования
Изучить, как имиджевые атрибуты влияют на показатели здоровья брендов, на средний чек и частоту, на 
готовность платить больше
Построить демографический портрет покупателей бренда Demix и конкурентов, найти демографические отличия 
(если есть)
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Questionnaire

Brief QST Field DP Tables PPT Reco Story
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Questionnaire

Brief QST Field DP Tables PPT Reco Story
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Questionnaire

Brief QST Field DP Tables PPT Reco Story
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Field (Quant)

Brief QST Field DP Tables PPT Reco Story

Личные интервьюОнлайн панели Опросы клиентов
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Data Processing (SPSS – Data View)

Brief QST Field DP Tables PPT Reco Story



29

Data Processing (SPSS – Data Variable View)

Brief QST Field DP Tables PPT Reco Story
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Data Processing

Brief QST Field DP Tables PPT Reco Story

CSV
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Data Processing

Brief QST Field DP Tables PPT Reco Story

Codebook for CSV
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Tables Reports

Brief QST Field DP Tables PPT Reco Story
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Power Point Reports

Brief QST Field DP Tables PPT Reco Story
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Recommendations

Brief QST Field DP Tables PPT Reco Story
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Presentation & Storytelling

Brief QST Field DP Tables PPT Reco Story

Наш бренд – 

главный герой
Злодей конкурент не дает победить и 

завоевать сердце клиента

Мы провели исследование и 

придумали схему победы

Вот так победим:

Но не все так 

просто

И т.д. …..
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И то, что предлагает ИИ, решает боли разных этапов

Brief QST Field DP Tables PPT Reco

Бизнес-задача в методологию

Экспертиза и интересно

Story

Из данных инсайты, 

синтез, историю

Экспертиза и интересно

Четкая структура – автоматизация

Сложные структуры, гибкость, 

интерпретация
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Боли этих этапов нам важно решить в приоритете

Brief QST Field DP Tables PPT Reco Story

Четкая структура – автоматизация

Сложные структуры, гибкость, 

интерпретация
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Напомним, что нам ответил ИИ - амбициозно

Где ИИ реально экономит время
1.Приём и проверка данных

•Автопроверки CSV/XLSX: пропуски, дубликаты, “speeders”, straightlining, некорректные скипы.

•Сопоставление кодировок и лейблов, выравнивание шкал.

•Полуавтоматическая очистка с логом правок (чтобы всё было воспроизводимо).

2.Взвешивание и базы

•Автоподбор схемы постстратификации/рэйкинга под целевую структуру.

•Пересчёт эффективных баз при весах и автоматическая маркировка «малых баз».

3.Кросс-таблица и значимость

•Генерация баннеров «по ТЗ» в одну команду: проценты, базы, NET/Top-2/Bottom-2, т-тесты/хи-квадрат/з-тест пропорций, буквенная пометка значимых 

отличий.

•Авто-выделение «живых» ячеек и сбор их в короткий summary.

4.Визуализация и отчёты

•Сбор таблиц → набор готовых диаграмм (стандартизированный стиль бренда) → PPT/Slides по шаблону.

•Автонаписание текста слайдов: «что выросло/упало», «у кого сильнее», «что это значит для X».

5.Открытые ответы (если есть)

•Тематическое кластерирование, суммаризация по сегментам, извлечение цитат-иллюстраций.

6.Conjoint/MaxDiff (если используете)

•Предложение атрибутов/уровней, проверка доминант/запретов, быстрая диагностика дизайна.

•Оценка (HB/MNL), важности, симулятор долей предпочтений, WTP, сценарии «что-если», авто-слайды.

7.«Инсайт-майнер»

•ИИ пробегает по всем баннерам и строит иерархию инсайтов: сила эффекта × уверенность × бизнес-релевантность, с ссылками на конкретные ячейки.

8.Кастомные рекомендации

•Генерация раздела «Implications/Next Steps» под отрасль клиента на основе результатов + вашего брифа/OKR.

9.Контроль качества

•Чек-лист перед сдачей: непротиворечивость цифр, наличие баз, корректные подписи осей, единый стиль, соответствие гайду клиента.
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Вот и посмотрим…

Что он реально может
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Моя мотивация

Инвестировать ли в ИИ? Насколько оптимистичный прогноз?

Если да. В каком конкретно приоритете? Где больше value?

Кейсов мало. Хочу лично убедиться, что и как

Если мы можем круто юзать уже сейчас – надо об этом срочно знать
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Что как и где делаем

Восприятие брендов кроссовок

Хочу сразу отчет с выводами и 

рекомендациями

GPT 5
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Я играл в двух ролях

Хочу сразу отчет с выводами и 

рекомендациями

Все по науке, экспертиза +

“Что хотите делайте, но в космос завтра летим”
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Это два разных диалога с чатом, в которых

Я даю общую задачу

Не хочу особо погружаться в детали

Соглашаюсь на предложение чата, как будто 

он эксперт

Чат меня больше ведет по процессу, чем я его

Подсказываю только тогда, когда точно 

понимаю, что он не справится / зароется

Отдаю ему ответственность за результат

Я бью задачу по частям

Погружаюсь в детали

Не соглашаюсь на предложения, больше идем по 

моему сценарию

Более критично отношусь к результату

Даю желаемый образ результата (примеры 

слайдов, шаблоны)

Беру на себя ответственность за результат

1 2
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Идем все смотреть!
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Вот первый отчет
(файл Report 1)
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Вот второй отчет
(файл Report 2)
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Хочешь знать, каким получились отчеты первой и второй версий, 

и как именно я добился отчета версии 2 – смотри видеозапись вебинара
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Сравнение результатов (насколько хорошо GPT-5 работает с разными задачами)
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Спасибо за внимание!
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