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last week. What's next?
- DEMO day 

- community



01 block

storytelling



Без истории данные не работают

Исследовательский анализ (Exploratory Analysis)

— вы сами задаете вопросы: "Что здесь

интересного? Что я могу узнать?"

Объяснительный анализ (Explanatory Analysis) —

самое сложное. Вы уже нашли свой инсайт и теперь

хотите донести его до конкретной аудитории с

конкретной целью.



Контекстный заголовок позволяет 
заинтересоваться историей, а сюжетная арка 
удерживает внимание



Минимизируйте визуальный шум и перегрузку 
смыслами на одном слайде



Выбирайте графики под свою задачу. Базовых 
типов графиков совсем немного и это ок



Иконическая память — сверхкратковременное 
сенсорное хранилище. Используйте это, чтобы 
"включить" внимание

https://informationisbeautiful.net/visualizations/colours-in-cultures/

Универсальных «правильных»

цветов не существует.  Один и

тот же цвет приобретает

разные, а порой

противоположные значения в

разных культурах

Исследование  Дэвида

МакКэндлесса как один и тот

же цвет воспринимают в

разных регионах (Америка,

Восточная Европа, Китай,

Индия и другие)

https://informationisbeautiful.net/visualizations/colours-in-cultures/


Лучшие практики 
визуального дизайна данных

•
•
•

 
1. Показывайте данные, а не украшения
Убирайте всё лишнее, что не несёт информации: жирные сетки, тени, 
объём. Графиков, которые не дают никакой новой информации тоже 
избегаем
2. Упрощайте 
Делайте максимально простой график для восприятия, но важно не не 
упрощать сами данные
3. Выделяйте главное
Используйте цвет или крупный шрифт для акцента на важных точках
4. Будьте честны не искажайте масштаб, не скрывайте части данных
Не искажайте масштаб, не скрывайте части данных
5. Думайте о своих зрителях в 3 аспектах: 
Какие профессиональные компетенции у твоего зрителя?
Из какой он культуры? 
Могут ли у него быть физические ограничения? 

 
 
 
 
 



Темные паттерны встречаются повсеместно. 
Это просто способ заставить принять нужное 
решение



Примеры темных паттернов

 
1. Оси, начинающиеся не с нуля (Y-axis)
Если вертикальная ось (Y) начинается не с нуля, это может создать 
впечатление, что разница между показателями намного больше, чем она 
есть на самом деле. Например, разница между 103 и 109 может 
выглядеть огромной
2. Ложь умалчиванием (Omission)
Преднамеренное исключение из графика данных о конкуренте или других 
важных фактах, которые могут противоречить желаемому сообщению
3. Корреляция вместо причинно-следственной связи
Люди склонны искать закономерности, но корреляция не всегда 
подразумевает причинно-следственную связь
4. Проблемы с перспективой
Использование 3D-графиков (например, круговых диаграмм), где 
перспектива может искажать восприятие, заставляя сегменты, 
обращенные вперед, казаться больше, чем сегменты, находящиеся дальше
5. Обманчивые легенды (в тепловых картах): 
Использование градиентного цвета (например, от синего до красного) 
для обозначения интенсивности, где минимальное изменение значений  
выглядит как очень большой и значительный переход, если легенда 
выбрана неправильно
 



Посмотрим

на отчеты?

14



DEMO {AI presentation tools}
15



5m break



02 block

research 
ecosystem



определение и 
формулирование 
задачи (бриф)

сбор, очистка и 
обработка данных

выводы и презентация Синтез

от фрагментов к системе



DEMO {parts of the ecosystem}
19





your plans

03



your plans
— расскажите сейчас про свою главный инсайт/автоматизацию 
для показа на демо-дне
— пофантазируйте, во что могут перерасти ее части


